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Le « WebObservatoire » :

L'outil idéal pour une gestion transversale des données territoriales



|. Introduction

Qui sommes-nous?
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UPcity’

UPcity

Dynamisme et équilibre des
territoires

Nous sommes un bureau de consultance stratégique qui
accompagne les pouvoirs publics dans leur
développement territorial

Libérons pleinement le potentiel de votre
territoire!




= Expertise en stratégie commerciale, touristique et / ou économique

= Des méthodologies éprouvées, alliant rigueur et créativité

= Une connaissance fine du secteur privé ET du secteur public

= Une vision tournée vers l'avenir, sensible aux enjeux actuels et futurs

= Une approche participative placant les forces vives au cceur des projets

= Un accompagnement opérationnel
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Business Geografic

La cartographie au service du
secteur public

Nous sommes éditeurs de logiciels innovants pour
les territoires dans le domaine des SIG
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20 ANS @ 6 SITES en France
d’expérience dans le SIG + 1 a I'étranger

Y 55 PERSONNES PARTENAIRES

sl dédiées au SIG

INNOVATIONS & GEOMATIQUE MODERNE

MAITRISE & QUALITE « MADE IN FRANCE »

DESIGN ET EXPERIENCE UTILISATEUR

Distributeurs, intégrateurs, ...
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LE WEBOBSERVATOIRE TERRITORIAL

Outils informatiques (SIG) accessibles en ligne,

pour tous types de territoire

Vision claire et globale du territoire

Intégration de données variées et transversales
Consultation de données par différents acteurs,

analyses croisées en temps réel, rapports
automatisés, ...

‘ Expériences dans la conception &
gestion de WOC : Bruxelles, Anderlecht,

a =
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Mons, Binche, ...



Il. Démonstrations

Quelques exemples concrets et mises en situation...
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Pour le suivi efficace du périmétre marchand
= Etat des lieux

= Gestion prévisionnelle du bati commercial
= Analyses d’activités

= Analyse de la vacance

= Alertes

= Accompagnement de projets d’'implantation

Le WebObservatoire de la CCl Portes de Normandie

Ia=L..

SOFTWARE

| @ Geston Prévisionnetie duBé: % | @  EveuxCenterCityDesk % = 4

& 4 P 0

(Ci ccirorTescenormanoe. Gestion Prévisionnelle du Bati Commercial du centr...

Echelle 1/ 16000

| 200m | © Business Geografic - Ciril GROUP




Echirolles

Département: Isere

Population: env. 37 000 hab.

Croissance économique et démographique
du centre-ville : importante dans les
années 2000.

Synergies entre multiples services via GEO
1 responsable Pole Géomatique : :
Communication, Elections, Espaces Verts,
Direction,...

[a=1Lu.

Echirolles : Un SIG web au centre des services de la Ville °°" """ "¢

CARTOTHEQUE EN LIGNE



https://www.echirolles.fr/la-ville/cartes-interactives/toutes-les-cartes

Ia=L..

Quelques mises en situation sur base d'un exemple concret...>© " TWARE

Et si vous étiez...
Conseiller communal
Agent de terrain

Investisseur

11
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Web Observatoire du Commerce
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Flower Attitude - Commerce
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ANALYSE DES NOYAUX

Observatoire du Analyse des noyaux commerciaux du SDC
commerce — S—
Rapports Taux de cellules vides ' ~**°" Q. = Cellules vides Q. = O
N
*: i Voir 10 v | résultats Recherche:
Analyse des noyaux Noyaux commerciaux Nombre de cellules vides 12_1 Nombre de cellules vides 12_2 Taux de cellules vides
Analyse des noyaux Marolles 40 36 1351 %
commerciaux du SDC Houba de Strooper 19 16 12.84 %
Recommandations
Boulevard Anspach 21 20 1273 %
Analyse des quartiers Quartier Notre-Dame aux Neiges 23 27 12.64 %
Quartiers statistiques enbeek Midi / Stalingrad / Lemonnier 31 28 122 %
de Bruxelles Vllle ‘
Dansaert / St-G?ry / Ste-Catherine 54 50 11.95 %
Potentiel du site Quartier Saint-Jacques 34 33 10.56 % e
Potentiel projet - ' 1 & Equipement de la personne R P B8 & Mix commercial R P = B B8
|
O
158
140
120
100
80
60 A
40 /\
20| ! S A
1
GEO Key © Ciril GROUP L ® ©OCarto
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ANALYSE DES NOYAUX ; ,..
Observatoire du Analyse des noyaux commerciaux du SDC ° 9 DB

commerce o= - Q Q‘ = Q' =
Taux de c... v ' O Cellules vides v ' L
Rapports ;o
Tl / Voir 1 v | résultats Recherche:
= Noyaux commerciaux Nombre de cellules vides 12_1 Nombre de cellules vides 12_2 Taux de cellules vides v
Analyse des noyaux ‘
Analyse des noyaux @ Grand-Place 62 71 8.13%
commerciaux du SDC ] ] ,, 1
T Résultats 1 a 1 sur un total de 1 Précédent ‘ 1 Suivant
Recommandations —
Analyse des quartiers
Quartiers statistiques
de Bruxelles Vllle
Potentiel du site
Potentiel projet AL & Equipement de la personne R B B @& Mix commercial RPE - 222
158 260
157.50 200
157 150
Bl 156.50 100
156 i | II
o - A
155.50 P & & > 8o @& 2
& ,- 744 75 & \@@f» 0\@0'&&@6&@0 Q@e@qpo & 3 \/ég\ é\oo
155 R¥ G 2 4
06 0
=
GEO Key © Cirll GROUP ye © Carto
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Observatoire du
commerce
Rapports

Analyse des noyaux
Analyse des noyaux
commerciaux du SDC

Recommandations

Analyse des quartiers
Quartiers statistiques
de Bruxelles Vllle

Potentiel du site

Potentiel projet

21

ANALYSE DES NOYAUX
Recommandations ° e @

Promouvoir la connexion entre ce péle (haut de la ville) avec le bas de la ville. Par exemple avec la navette Devenir un axe central de connexions entre quartiers.
électrique qui circule déja a I'heure actuelle.
Présenter des identités commerciales différentes et claires entre ces deux péles afin de favoriser la
complémentarité plutét que la concurrence.

Organiser des événements en commun avec le haut et le bas de la ville (exemple : Sunday Shopping). Attirer des chalands hétérogénes et un public ne fréquentant pas ou plus le centre-ville.
Instaurer une délimitation claire des zones piétonnes et soigner les entrées du piétonnier.

Fédérer les acteurs autour d'un théme commun.

Mettre en évidence un itinéraire piéton touristique et commercial entre le haut et le bas de la ville. Etablir un positionnement fort pour le piétonnier tel que celui du Pleasant Family Shopping.
Favoriser le développement de la place De Brouckére en tant que pdle de loisirs, miser sur les thématiques
numeériques et futuristes.

Proposer une offre unique et attractive pour tous les publics.

Combler les cellules vides de la rue de Namur, signaler les points de vues sur la ville et les lieux remarquables,
localiser stratégiquement des concepts attractifs ou des locomotives commerciales pour favoriser le cheminement
piéton. Tirer profit du nouveau centre The Mint en tant que locomotive pour le piétonnier.
Accentuer les déplacements actifs vélos-piétons entre les pdles.

Diminuer le trafic automobile et le stationnement sauvage sur le boulevard de Waterloo, peu conciliable avec une
identité commerciale de luxe.

‘k ‘w\m‘
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ANALYSE DES QUARTIERS

Observatoire du Quartiers statistiques de Bruxelles Vllle
commerce =
Rapports Population par tranche d'ages iR q:‘ = BB Nombre de commerces Densité de population @
Analyse des noyaux S5apus
Analyse des noyaux Bt
commerciaux du SDC B
Recommandations e
75a79
Analyse des quartiers 70a74
Quartiers statistiques 65269
de Bruxelles Vllle 60264
55a59
Potentiel du site 50a54
Potentiel projet 45249
40a44
35a39
30a34
25a29
20a24
15a19
10a14
05a09
00a04
0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,564 )
GEO Key © Ciril GROUP "‘ S © Carto " S © Carto
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ANALYSE DES QUARTIERS

Observatoire du Quartiers statistiques de Bruxelles Vllle
commerce o » -
Rapports Population par tranche d'ages RP = BB Nombre.. [RANNUIZS AVTEIONSY 0 o Densité de population

+

Analyse des noyaux Aoatis
Analyse des noyaux gt fa
commerciaux du SDC Sl
Recommandations B
75a79
Analyse des quartiers 70a74
Quartiers statistiques 65269
de Bruxelles Vllle 60a64 .
55a59
Potentiel du site 50a54
Potentiel projet 45340
40a44
35a39
30a34:
25a29
20a24
15a19
10a14
05a09 ‘
00a04
0 50 100 150 200 250 278
GEOKey © Ciril GROUP ‘ : o oaria |1 72 | o Carto
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I11. Conclusion

Pourquoi un WebObservatoire ?
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Conclusion : Pourquoi un WebObservatoire ?
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UPcity’

Bureau de consultance stratégique
spécialisé dans I'équilibre, la gestion et le
développement des territoires

WWW.up-city.be
info@up-city.be

Parc scientifique Initialis

Ensemble, libérons pleinement Riit Hend Descanias 5 BB AL s

P : taira | B - 7000 Mons
le potentiel de votre territoire ! T G R A7 +33 (0)3 74.09.55.00




